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XYPAAHTYH

MoHroNnbIH MapKeTHHIHiiH cyaanraanbl accounamm (MMCA) HYTBB Hp cypamraa, cypranr,
CypTaIuMITraaHbl OJIOH YJCBIH MAPIKIMUH CTaHIApT, €C 3YH, OpPUYMH YEUIlH TEXHOJOTHW, apra 3yursiu
ysuinyynan “Coénbia 0yT331u yitnaeapiaaa (CBY)-uiin canbapbid cyyps cyaairaa”r 2021 onsl 3 capein 10-
Hbel enpeec 5XMH 2021 ouel 11 capeiH 10-HBI emep XYpTaiX XyramaaHa Xo€p ye IMaTTtaifiraap XMk
rydmTrams. Cynanraadsl HIrayr3p martann CBY-uitH cambapt xamMaapaxX YdTIIDIYYIUHT TOZOPXOMIOX
yaHapbiH cypanraar CBY-uitH 205 MaproxmwiTeH, ypaH OyTIdMUAMAH XYpPIdHI SPUIIUIATbIH apraap XUk
TYHIPTrIB. YT cynanraansl yp ayHa CBY -uitn xampax xypaar 12 canbapT anruicad 6a 3Arasp candapyyablH
SIWIH 3acTHH OOJOH HUNUTMHIH Yp OTeeXHHUT TONOPXOWDK, ©HOOTHHH HeXIeN Oakman, acyynan,
OIPXUIIMNAT XYHULL HOOY, KO cucmeM, 030 OYmay, XopeH2e OpYyAaim, MapKemure Cypmanriunieada rc3H 5
YU, cylnancadH. MeH canbap Tyc OypuilH ©pTTHMIH THHXXMH X3JX33, YHJI aKujularaaHbl MPOLIECCHIT
3yparianaa. YaHapblH CyAairaaHbl Yp AYHT CalOapbIH TOJOOJUTYYIRA dPraK TaHWIIYYJaH, CAaHAIBIT aBY
caibKpyyJICaH.

Cynanraansl xoépayraap marann FOHECKO-uiin “CoénblH cTatucTUKUH Xyp33-2009” apra 3yiin
yamcmH CBY -uitH 12 canbapblH CTaTUCTHK, TOO M3RAJUTHIH CyJairaar XUk TYHIPTIICOH. YT Cynanraas
[raap yiarataii Too M3IP3JUIMIT TOPUIH 00JIOH TepuiiH Oyc GalryyIuiara, MApraKIHHH X0JI000.1 39pAT HUHIT
43 OGaifryymnaraac MyriayyJDK, IIHHXHIT XUIK, Taigad 03aTrams. CTaTUCTUK, TOO MAIIJUIMHAT Aapaax
YHICOH Y3YYIITYYIUHH XYpadHA cynancaH. TyxainOan, bypTranrsii OonoH Yiln axuiiaraa sByyJDk Oyi
AAHbB-pIH TOO, AXWUIATYABIH TOO, AKWIUIATYIBIH AYHAK MATWH, YW aXuUlaraanbl OOpIyyJIalThIH
opnoro, JIHB, bapaa, OyTssradxyyHuil ragaan Xyzangaanbl M3I33030, WX, 19311 Cypryynib, KOJICKHHH
TOTCOTYANIHH TOO 33PAT Y3YYJDNTYYIUIH XYPIIH HAPUHBUIAH Cy/IaJICaH.

Cynanraansl 9aHapbIH 00JIOH TOOH YP JYHT HATTIICOH TaHIaHT OMYIMAIT X3JI03pIIp rapracan 0ereen
yp AyHT HUHUT 5 ynaa Co€nblH saMHBI yIUpUIarbIH Oar, anbaH Xaaryiaa TaHWIyyJIcaH.
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CYIIAJITAAHBI APTA 3YH

Mouron Yiacein CBY-uiiH cyyph cynairaansl TaijlaH Hb YHICOH X0O€p ye marHaac OypIdH3. Harmyraspt
Mosron VYIChH COENBIH calbapblH OHOOTHHH HOXION OalUIbIl TOAOPXOWIOX YaHaphlH CyJaniraa.
Xoépayraapt Mounroa Yicein CBY -uitH candapt xamaapax caja0dap, M TyC Oy pHiiH CTATUCTUK ©Terae1
YHIACIIH TapcaH TOOH MAA33II3IL

4 N N

| AT ” aarT

“CBY -unitn canbapblH CTaTUCTHK, TOOH
MAJIPIIUTHIH cyganraa’

“CBY -unitH canbapblH ©HOOTUITH HOXIIOI
0aliJUTBIT TOIOPXOMIIOX YaHAPHIH

cynairaa Cy@gﬂzaaHbl apeaynan: .
Cyoanzaanvl apeavnan: XOEPAOI''Y M3/93UIMUH
YAHAPBIH CYJAJITAA IMWHKAJITII

o AN /

YAHAPBIH CYJAJIT'AA
CYJAAJTAAHBI 30PHITO

VYr cynanraaraap CBY -wiiH canbapt xamaapax cajOap YHIJIIJIMUAT TOJOPXOMIIK, 3MUHH 3acrUiiH OOJIOH
HUUTMHIH Yp Oreex, acyyJal OdpXIIAIUNAT HIAPYY/DK, IIHHABIPISX apra 3aMbIl TOAOPXOMIIOX, canbap
YUTIRI TyC OYpUH OPTTHIH THHXUH X3JIX33, YII a)XKUJUIaraanbl MPOIIECCHIT 3ypariaxbil 30pHiioo.

CYJAJITAAHBI MOJIDIJIIJ LYY YJIAIT

YaHapblH CcyaajiraaHbl apradjajiblH XyBbJ OYJITHHAH X3JIAIIYYJIAr OOJIOH raHIaapyuicaH sSpuiljiara, maxmm
acyyjra cyjaairaaHbl apradyiaj allldriiad M3I33J130 yTIyyJiaB.

Cynanraansl M3 Ly TyynanT, spwiiarsr 2021 onbl rypaBayraap capeit 15 -aac 2021 onbl 4-p capblH
10 -mpr xoopoHx 30xMOH OaifryynaB. Cyganraansl M3 IyTJIYYJIalTHIT YaHapbhlH —CyJaraa,
raHnaapyumiIcal SPUILJIATbIH apra, TEXHUK33P MIPIIIICIH, 5 -aac I33MI KWIMHH TyplularaTai cyJairaaHbl
MEHEKEPYY XUHK T'YHIDTIIB.

Spuniyiareir HyYyp TyJICaH sSpuiiiyiara 0OJIOH [aXUM X3PATCIMNAT allluIJIaH XUK TYHIpTrams. Hyyp tyncan
sIpUIIpIara Xuixad kommanuitH “Koua-19 map taxislH yem 6apuMTiIax AOTOOX Kypam™, DpyYa MIHIUNHH
slaMHaac rapracaH “Ajk axyWH HAIK, Oalryyiuiaraji erex 36BJIOMX -HIH Jaryy XajaBap XaMraajllblH
JOTIDMUANAT OapuUMTIAH axwiianaa. [laxum X3parcnuitH XyBpA Z0OMm IaXvUM YYJ3aiThIH IUTaT(OPMBIT
aluriacas.
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CYJAJIT'AAHBI XAMPAX XYPI3, OPOJIIOI'Y/IbIH TOO

CBY-uitn 12 canbap uwrimdauitH ypaH OyTI2T9, MIPrKHITHYYI HUUT 16 ymaaruitn xammnyyior, 205
raHiaapumwica spuiiiara 6oyon 50 maxuM cyairaany XxamparicaH.

CoénbiH slaMHaac 30XMOH OaiiryysicaH 16 yoaaruiiH X3J3JIYYJISIT calOapbhlH Tylaramaax Oyi acyynain,
OOJOMKHIT XdIIRXAI3C TagHa CoENbIH siaMHaac GapuMTaIDK OyH XOTIIMIHH OOJUTOTHIH Tallaap TaHWIIIYYJTa
XuiracoH.  Tyc  XOIDMIYYJIdTT  OpOJIICOH  OPOJIOTYA00C TafgHa cambap Tyc OypuitH TOMIIOX
MAPIXKWITHYYAHUT Xampyynan 205 ynaaruifH raHiaapuuwicaH SPWIIUIArBIT CyJalraaHbl 0ar 30XHOH
Oaifryyican. ['aHIaapumican spriiaraap caxoap Tyc OypuiiH acyyIUTBIT HIIYY TYH3THHPYYJIPH Cyaiaxaac
rajiHa TMpOLECC, OPTIUMH CY/DKIIHMN 3yparjaibir xuik, CBY-uifH 3aX 333JIMHAT HAIMATAYYIDX OOJIOMIXK,
TOPTYYI3X UUTIIYYIOUAT TonopxoimoB. CypmanraaHa XaMmparjax danmaaryéi OosoBd caHan 0oamoo
WIDPXARIIX XYCOATINA ypaH OyTI2:d, MIPTIKUITHYYAUNHH AYHA [AXUM X3II03p33p CaHAN acyyira aBcaH
Oeree] Tyc cyaairaana HUMT 50 opoord xamparjcas.
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Coéabin ssamraii xamTpad CBY-niin 12 candapoin 16 ynaaruiin Xa3,aJmyyJair 30XUoH daiiryyJias.
— x\/

IDI - IN DEPTH INTERVIEW F2F - FACE TO FACE

[GHUA3PYMNCaH SPUNLLNETEH apia. BueunsH yyn3ax Hyyp TYICaH SpUALLIarbii
x3n63p33p M3A33/3A UYIyynax apra

50 yaaaruiid onJaiiH sipuiiara
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CYJAJITAAHBI ACYYJII'BIH BYTOII

YaHapblH Cyjanraadbl acyyJirbil 60JOBCPYyyJiaxaa oJIoH yichiH 3oBiex Tom Fleming! seBnex axwiacan
0eree]| cynairaaHbl 30pHITO, XIPITIR), MaapAsaraja YHIICIH 00J0BCpyyIaB.

TOM FLEMING, tfconsultancy.co.uk

tom fleming /creative consultancy / consultancy / kensilttensi / { pl. ies) n. the professional practice or position of

a consultant.

YanapsIH cynanraaraap CO&JIbIH catdapT TyAraMaax Oyl acyyaan 03pXmiai, candap Tyc OypuitH O0JIOMKUIT
Japaax TaBaH YUTIAIIAP TOIOPXOMIIOB.

YyHa:

1) Xyuwmii Hoou — Ypan OyTI3714, MIPrOKIWITHYYAUUH Yp 4ajaBap, MIJAT Typuuiara, GOJI0BCpOI,
CyprajTrai Xosu000TONH M3JI33IIA;

2) Ixo opuun — CanbapblH Xyylb, 3pX 3YWH OpYHH, 0OIOr0, 30XHILYYJAIT, caldap XOOPOH/IbIH
XapuilaH XxamaapanTaid X0JI000TOoH M3,

3) dpa 6ymau — bapuira, GaiiryysiamiK, TOHOT TOX0OPOMK, 131 OYTITIH X0I000TONH M3,

4) XepeHre opyyJajT — XepeHre OpyyJalT, CAHXYYKUITTIH X0I000TON M3 1331911,

5) MapkeTHHT, CypTaaYWjiraa — DPAIIITHAT HIMATAYYIDX, OYTISMIPXYYH YHIUHITIST CypTaTdiaH

TaHUyJaX, OOpIyyJanTTail X01000TOH M3IRAIII TyC TyC Oartaa.

01102103104 ]05

XOPOHIe
OPYYNANT

MAPKETUHI
BOPNYYNANT

XYHUN HeeU

3KO
CUCTEM

Yysasc ragna canbap tyc Oypa KoBua-19 map taxam x3pXxsH Heneesrk Oaliraa Tanmaap, MeH calOapbIH
JVDKUTAJ TPEHAUNH Taaap TyC TyC TOAPYYJIaB.

CYJAJTAAHBI EC 3YI

Cypaanraanbl M3I33J13J1 IYTIYYIaITHIT 30XUOH Oairyynaxan Oapumtamaar ESOMAR éc 3yiiH koj, OJIOH
yncelH cynanraansl 1SO  20252:2019 cranpgapTelH Jaryy cypanraasji OpOJIIOTHOOC 36BIIEepes aBd
SIPWIILJIATHIT CaifH IypbIH YHACOH P3P 30XHOH OaifryysicaH. MeH cymanraaji OpOJIIOTYHAH XapUyJITHIT

1 www.Tfconsultancy.co.uk
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YaH/UIaH HYYyIUIaX, OJIOH HUWTAJ 3aIpyylaxryi 0aiix, 3eBXeH HOTICOH Yp AYH Tapraxaj ammuriax 33par
JOYPMHHT OapyMTIIaH a)KUJUIaB.

M ESOMAR

‘corporate

Home - ESOMAR

AT

v -2

1ISO 20252:2019

Market, opinion and social research, including insights
and data analytics — Vocabulary and service
requirements

ISO - ISO 20252:2019 - Market, opinion and social research, including insights and data analytics —
Vocabulary and service requirements

YaHapbIH cyajraansl TaiylaH 00JI0BCpyyiaxa GapuMTasIcaH roJl 3apUuM Hb OPOJILIOTYHITH 6T'COH M3
CyIJlaauyMifH XyBHHH OHIIeeC XaHaax Oyc OYXHWi J1 HeXUeja TeBUHUr caxucaH Oalp Cyypuir uyangiaH
OapuMTaIDK, OYX TaJbIH CaHA OOJUIBIT TYCTaXbil XHUYIIK KUILIIAIAA.

VYT cynmanraanbl TalIaH Hb X3H HATOH ypaH OyT33JT4, MIPTKIWITHAN XYBHIH dpX aIllUIT XaHaax Oyc camdapt
HUUTJIOT TynraMJax Oyd acyyauibll XOHIOXK, OYX HHHTIJ XYPTIINTIH, OTeeXTIH MHMHADI, 30BIOMKHAT
00JI0BCpYyJIaxaj| YUTIIICIH OOITHO.

M3 133J12J1 BOJIOBCPYYJIAJT

YanapelH cyaairaaHbl M3A3IUIMAT O0OBCpyynaxaaa sipuwimiara tyc oypuir Microsoft Office Word 2016
nporpaMMl IIMBXK OpYyJaH, LIMBIITHHH aijaar XSHAITHIH QXWITaH XsSHAX, TaillaH OoJOoBCpyynax
CyJairaaHbl MEHEXEPT XYJIIIJIMH 6reX MPOLECChIH Jaryy aKuJuias.

ATYyITbIH IIUHXKHWITI?, OYJBTISAMAH MMHXWITD 33p3T YaHapblH CyAairaaHbl MAIP3JUTMHT HATTIOH
00JI0BCpYyJIaX apravIaNbIl allluTIIaH TalJIaHT OdIITTIB.


https://esomar.org/
https://www.iso.org/standard/73671.html
https://www.iso.org/standard/73671.html
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CTATUCTHUK, TOOH MJJD3JJIMHH CYJAJITAA

CYIAJITAAHBI 30PWJITO

Yr cynanraaraap CBY-mifH CTaTHCTUK, TOOH MDAIIIAI IHHXKUNT? xuitH CBY-uilH eHeeruitH HexIeln
0aliJUTBIr TOOH Yp HOYHII3p WIDPXUHINX, XOTXHKIUWH TYBIIHAWUT XAMXKHX TOJI IANTYYP Y3YYIITYYAHNAT
TOJOPXOMIIOX, TTAAIIIEIH CTPATErHl TOJIOBIOTOOH/ ITaapiaraTail TOOH M3II3IIINHT TapTraxbil 30PhK aXKUIUIAB.

CYIJAJITAAHBI APTAYJIAJL, M3 IDIJIDJ LY TJIY YJIAJIT

CBY -uitH cTaTUCTHUK TOOH MARIJUIMIH CyJajTaaHbl apra 3YWH XyBBI X0EPA0TY TOOH MDA IIUHKHUITI)
XWX apradjaliblH Jaryy 0oioBcpyynaB. MHr»xm33 xoi0ornox TepuilH 00N0H TepwiiH Oyc Oairyyiniara,
MIPTIKIHAH X0JI000I00C OTeT Y YAUNUT IyTIyyIaH HATTTAH AYTHAIII).

Tepwuiin OalryymmaryyaplH XyBbJ YHI3CHUNA craTHcTHKHIH X0poo (YCX), bonoBcpor, MUHKIIX yXaaHbl
siam (BIIY 51), TarBapoia epenxuii razap (TEI), [Maanuitn Epenxuii razap (I'EI’), Yicea 6ypTranuitn epeHxuit
razap (YBEI), Orwoyns emuniita razap (OOI'), Xapwiaa xo01000HE 30xHIlyyiaax xopoo (XX3X) 33par
Oaliryymnaryyaaac anban ECHBI CTATUCTHK MAIRAIUIMAT IyTIyyJaH 00JOBCPYYJIaB.

.
e
Iél BOJIOBCPOII,
MOH.’OI:YDCHN m M H )Kn 3x YXAAH bl
JACTHAN FAZAP ﬂA M

OIOYHbl BMYNIH

TA3AP

TepuitH 6ojoH TepuitH Oyc Oaifryysmara, MAIPrIKIHHH XOJI000J00C MBI MyTiayylaxan HuiT 43
Oaiiryymutaran Co€nblH sfaMHaac XaHACAH anbaH OMUYMI XYPTYYJIPH IIaapjiaraTail TOOH M3I33JUIMHIT
rapryyJjiaH aBy a>KHJIacaH.

CTATHUCTHK, TOOH M3JD3JJIMIAH CYJAJITAAHBI XAMPAX XYP3)D

CBY-uifH cTaTUCTHK, TOOH MPAIIIUIMIH CyJaNraaHbl Xampax Xypad3r 12 cambap 4urinia Tyc Oypa YHICIH 5
TOO M3JIPUIMHH XYPI3HI aBy y3/193. Y YHI!

1) AAHB-bIH TOO;

2) ASKWUIardzisiH Too;

3) Yiin axkusutaraansl GOPITyyIANTEIH OPJIOTO;

4) bapaa OyTI3r/IdXYYHHH rafaaj Xyaanuaa;

5) UX, 1331 Cypryysib, KOJUICKUIH TOTCOrYIUITH TOO;
FOHECKO 2015 onn A3nxuiiH yJic OpHYYABIH TOOH M3A33UIMHT HArTraH CBY -uiiH Taiinanr GonoBepyyscaH
Oaiimar. Yyun nypacanaap CBY-uifH XOTKIHHT X3MKHX TOJI XOMXKYYP Hb DAUIH 3acarT y3YYJDK Oyi Heltee
0010H Ouit 00JITOCOH a)IbIH OalipHbI TOO oM. Tyc Taitnann aypracanaap CBY -nitH canbap J3IXUIHH X3IMKIIHA
2250 tpOyM am.I0JUTapbIH OPJIOTO 0JIK, 29.5 cast axibiH Oaiip 6uit 6onrocon Gaimar. (UNESCO, 2015)
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AIIUTJIACAH CTATUCTHK AHTHJLJIYY I

Mosuron YnceiH CBY-nitH cTaTHCTHK, TOOH M333JUIMIH CyAairaaH/ alluIiIacaH CTaTUCTHK aHTHILTYYaac
JTypABaIL:

»  DauiiH 3acruitH 6yX TOPJIMIiH Yiln axuiiaraansl cajaoapbid anrwiai-4 (3BTYACA-4) /Iauiin
3acruiin yils1 askmiutaraansl anrmiaad - International Standard Industrial Classification (ISIC
4)/
Omaxyy aarunan Hb HYB-b CTaTHCTHKUITH KOMHCCOOC Tapracad OJIOH YJICHIH CTaHAApPT aHTHIIajl
Oereeji THIIYYH OpPHYYJJaa ©OpUHH OpPHBI OHIUIOTHMHI TYCraH, MOPAX aXHUIAXbIl 36BJIOMK
OonrocoH. XyyJuiiH 3Tr334, eMuuniiH Oyx tepenn xamaapax AAHDB, xyn ama yimuwiasr tep, 0JI0H
HUUTHIH Oaiiryyjuiara OOJIOH XyBb XYHHH Opx3JDK Oaiiraa yHIABIPIJ, YHIYMITISr YT
@KWIJIaraaHbl YUIIDIBAP Hb OYJIAINIK, CyAiaX 30pPHITOTOM OOJOBCpyyJcaH SAMKHH 3acTHHH YHI
axwIaraansl Oymrasar oM. Monron Yican 93Y ACA 4 xyBuinOapsir amuriax OaitHa. (YHACHUAN
Craructukuiin Xopoo, 2021)

» Vaanyyiacan Cucremuiin (YC) AHruaaaap TOAOPXOMJIOTAAOr COENbIH Gapaa, GYTIIIIXYYH,
YiuT4MIrdHuil 0JIoH yacbin xyaamgaa - Harmonised Commodity Description and Coding
System 2007 (HS 2007) Opretroecen Teadepuiin Tmipa -Extended Balance of Payments
(EBOPS)

» AKWJ MIPIra:KJINAH 0JI0H YJICHIH cTaHaapt anruiaad - International Standard Classification of
Occupations (ISCO 08) 6oson Oycan candapblH CTAaTUCTHK aHTHILIYY]] OarTaHa.

TAWJIAH, IIUHKWJITID, AHAJIN3
“CBY-uiin cyyph cynanraassl Tainan”-r ouamx, 6onoscpyynaxang KOHECKO -ruitn CCX, Monron YiceH

COEMBIH canOapblH ypaH OyTIdI4, MIPIKUITHYYATIH XUICOH Apuimiara, CyJaaraal YHAICIOB.

IOHECKO, CoéablH CcTATUCTMKMIH XYp33
(CCX), 2009

1 i
| neTvvm
} W

IOHECKO -tuitn CCX -HUH XYp39HA COENBIH
canbapyyn, Xonborgox —canbapyyd, HHHATIAT
xamaapainrail canbapyyxa 6arraHa.

Coénbin  canoapyya: CoénbiH canbapyyn Hb
coénToil X01000TOM YHIABIPIA, Yl axusuiaraa,
MPaKTUKUIH HIrARN Oereej; napaax Oaimmaap
OymeridH XyBaax OaiHa. YYHA:

Coéinpia 6ueT 00100 Oalraaniia oB;
Ypunaruiix TOrIonT, Oasp HaaxaMm;
Hypcnax ypaar, rap ypiaan;
Howm, x3B1m51;
Aynuo OO0JIOH Iypc OHMWIAT, WHTEPAKTUB
\\\ 2009 UNESCO FRAMEWORK FOR CULTURAL STATISTICS M3A33JUIHHH X3P3rca;
‘ , F. Juzaiid 60J10H OYTI2IY YHITIHITI?;
L — > - . CoéneilH  Omer Oyc eB  (HUHTIOT
h‘lﬁ\ . msssssane A S xamaaparait canbap).
Oaranp canbapyyablr COENMBIH canbapyya Ik
Tonopxoitncon 6aitna. Men FOHECKO -rwuiin 3yrasc
YIC OpHYYIBII Xapbllyylax M3133 M3II3JIAI
nyriayyiaaxan — IOMXKIDK Oyl canbapyyasir
TOJIeeJIeXe] aBY Y3H).

moow»
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XoJa6oraox candapyya: CCX-Hbl xonbormox candap Hb qapaax xo€p OypanmdXyyHuir Oarraana. Y yHA:

. Asnan xyyJaiain,

. CropT, 4eneeT Lar.
Daranp canbapyyaan Co&NbIH 3JIEMEHTYY/ Oaiaar u co€nblH Y aXusuiaraa rax T3p Oyp aBd y3/arryil.
Oepeep x31037, Yilll axuiaraa Hb COCNIBIH IIMHXKTIH Oaik 000X Y TIArIIPUHH YHICIH OYPIIAIXYYH
X3Ccryya coéneiH Oyc Oaiimar. Uitmasc CCX -g xonbormox canbapyyn rax tycracan Oaitna. (UNESCO
Institute for Statistics, 2009)

Huiitidr xamaapanraii candap: Co€nblH YIIIB3PIRINMIH AaMXKYYJIaNThIH Y€ IIATaHA TOJJIOX YYPIIT i
TypBaH 6ep HUUTIAT Xamaapanrai canbap Oaigar. ToArspuiir HUATIIAT XaMaapaiaTai canoapyys r3X yuup Hb
COEIBIH OOJIOH TAArIAPTIH X0JI000TOH OYX candapT OYyrad1 Hb Xxamaapar SBAajil oM. Y YHII:

1. CoénbiH Ouer Oyc oB;

2 Bonoscpomn, cyprait;

3. ApxuB, Xaarananr;

4 ToHOTr TOXeepOMIK, Tarajjiax Xaparciayya OarraHa.

Cxem 1: FOHECKO, Coénvin cmamucmuxutin xyp22, 2009

E
J

FAwsRnGoren G Asian H. Caopr,

A, Coinuas Guer B Ypaaruiiy C. dypenx D. How, xonrn E. Avauo aype

Goren GalraIuin  YOr0aT Ga Ganp SPAAT, TAp ypaas Omans, yraan ESARLEEN] WUt Wl

.0 WARIAN : wnTepARTHS MeaNn Yt

* Myseil (ot «  Tadtume ypoar, Hon. * Kumo Sa mureo, * Xynusc sirmap. « Jpusarm * Coopr.
aHpTYAY) + Y SOrmn, Commm, omyys. ¢ TH paaso, < Tywdes moain, 04T T Asnan * OwTHe:

* Apxeosorsin + Sapuar Ga fycaz (mrepent myyx » Hiepuep eI EPITAYY I
ayperaTy Saup wraos, Syrnayya. R * Jmcusadgr, * 3owma * yrm,
rapyya fecrumany Hosnam cany DOAKRCT, * ApxmresTypue Gy trrmin

+ Cotum (5 WRETYAY), +  BILWO 1011008 YArmnm, YHTTEry, Govos
Ayperamy Hosan (atom onaty * * Jowwox TopaTecen
TPy yERraon TOE00M) CYPTRIICITAS yibemersy g

* Balradm e YRTSaTy ¢ Mapura

TOHOT TOXOOPONMIK, JATALIAN XOPOICIVY L
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COEJIBIH BYT20M YHJUJIBIPTTHIH
CYYPh OYIAIITAA

Nw >
MOHION YNCbIH COENLIH BYTI3ANY

J YWNAB3PNANUWH CYYPE CYAATNTAA,
L xypaanryi yp

n AL

COEJIBIH BY T M
YHUIBOP DU THHH
CTATHCTHEK OMXOT1I )

. £y MAG

Y ¥in axxuinraraadbl TaliaH

CBY-nitn cyyps cynanraansl Taimanr 2021 onsr 11 ayrasp
capeia 10-ub1 Gaitnmaap Co&nbiH siaM OatiiaH AIACIACIH. YT
Cylajraanbl TalllaHT »BUACIBX3A HUMT 5  yJgaaruix
TaHUIITY yATEIT COENBIH SSIaMHBI YAUp/Iara, atdal xaard HapT
XUICOH 0a XOJOOrJ0X MIPTIKWITHYYAUNH CaHAIBIH Jaryy
caibkpyyJicaH.

Vr cynanraaHsl TaillaH Hb YaHapblH OOJIOH CTaTHCTHK TOO
MDJIPAIUIMIH Y IYHT HIT'TT3COH Oereea HUlT 328 XyynacHaac
OYypadH).

CBY -miiH cyyph CyJairaaHbl XypaaHTyH Tailianr
Microsoft Powerpoint xam69p33p 03ATr3cOH
Oereen yr TaiiylaH] CyJajTaaHbl apra 3yi, TOO
M3I33JUTHIH XypaaHTyi, YaHapblH CyJajiraaHaac
rapcaH ToJI acyyJall OspXmdai, OONOMKYYAbIH
Tajaap qypJcaH O00HO.

CBY-uiiH CTaTUCTHK 3MXJ3TIAMJ CTAaTHCTHK, TOO M3IIJUIMNH Yp
JYHT WYYy HapuiBwIaH 3ajJabkK erceH. YT SMXOJTIAJ  Hb
CyJairaaHbl aXIJbIH JaairaBapT Tycraaryid 0eree;l HIMAITIIP
XHIK TYHIPTIACOH OOIHO.
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